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Die Gesamtreichweiten nach Mehrfacheinschaltung und Verbreitung nach Nielsen-Gebieten und Bundesländern

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz
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DIE GESAMTREICHWEITE UND VERBREITUNG DER TAZ NATIONAL
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192
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Süddeutsche Zeitung
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Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt
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Frankfurter Rundschau

Handelsblatt
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Die Gesamtreichweiten national ab 14 Jahre (Leser pro Ausgabe) und Anzeigenpreise 1/3 Seite 4c

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz und Preislisten der Verlage 2010 (8sp./176 mm hoch, FR und HB 5sp./124 mm, taz 6sp./140 mm)
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100
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DIE BASISDATEN DER ÜBERREGIONALEN TAGESZEITUNGEN
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56

27

29
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Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine
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die tageszeitung

Frankfurter Rundschau
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Gesamtleser absolut

1.267.000

959.000

709.000

337.000

365.000

476.000

Süddeutsche Zeitung
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Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

100

115

67

15

24

74

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

26.000,-

29.990,-

17.389,-

3.906,-

6.262,-

19.300,-

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

taz

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt



DER LEISTUNGSVERGLEICH

Altersgruppen 20 bis 59 Jahre 3

mit Abitur / Studium bzw. mittlerer Schulbildung 4

mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr 5

Selbständige, Freiberufler, leitende und
qualifizierte Angestellte und Beamte 6



Altersgruppe 20 bis 59 bzw. 20 bis 64 Jahre (Leseranteile in %, Reichweite in Tsd. und 1000-Leserpreise)

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz  -  1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c

Alter 20 bis 59 Jahre 28

1000-Leserpreise

DIE JÜNGEREN UND AKTIVEN ZIELGRUPPEN

3

45

35

16

23

48

—

Alter 20 bis 64 Jahre

Leseranteile in % / abs.

73 %

70 %

71 %

73 %

73 %

84 %

63 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

26

41

32

14

22

45

—

80 %

77 %

78 %

81 %

79 %

90 %

69 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

73 %
926.000

70 %
667.000

71 %
502.000

73 %
247.000

73 %
267.000

84 %
402.000

80 %
1.008.000

77 %
739.000

78 %
552.000

81 %
273.000

79 %
287.000

90 %
429.000



Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung bzw. mit Abitur / Studium (Leseranteile in % und absolut)

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz  -  1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c

Alter 20 bis 59 Jahre
mit mindestens mittlerer
Schulbildung

31

1000-Leserpreise

DIE JÜNGEREN UND GEBILDETEN ZIELGRUPPEN

4

49

38

19

27

52

—

Alter 20 bis 59 Jahre
mit Abitur / Studium

Leseranteile in % / abs.

66 %

64 %

65 %

60 %

63 %

78 %

43 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

42

63

54

27

41

76

—

48 %

50 %

45 %

43 %

42 %

53 %

16 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

66 %
840.000

64 %
615.000

65 %
458.000

60 %
203.000

63 %
231.000

78 %
372.000

48 %
613.000

50 %
475.000

45 %
321.000

43 %
145.000

42 %
153.000

53 %
254.000



Altersgruppe 20 bis 59 Jahre mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 bzw. 2.500 € und mehr (Leseranteile in % und absolut)

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz  -  1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.000 € und mehr

36

1000-Leserpreise

DIE JÜNGEREN UND KAUFKRÄFTIGEN ZIELGRUPPEN

5

56

45

24

31

55

—

Alter 20 bis 59 Jahre mit
HHNE 2.500 € und mehr

Leseranteile in % / abs.

58 %

56 %

54 %

48 %

56 %

73 %

41 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

44

67

55

34

40

63

—

47 %

47 %

44 %

34 %

43 %

64 %

28 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

58 %
730.000

56 %
533.000

54 %
386.000

48 %
160.000

56 %
204.000

73 %
348.000

47 %
590.000

47 %
450.000

44 %
314.000

34 %
116.000

43 %
157.000

64 %
304.000



Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz  -  1000-Leserpreise auf Basis einer 1/3 Seite 4c

Selbständige, Freiberufler,
leitende und qualifizierte
Angestellte und Beamte,
Alter 20 bis 59 Jahre

46

1000-Leserpreise

DIE JÜNGEREN ENTSCHEIDER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

6

71

60

32

41

61

—

Selbständige, Freiberufler
Alter 20 bis 59 Jahre

Leseranteile in % / abs.

44 %

44 %

41 %

36 %

42 %

66 %

19 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

—

12 %

12 %

13 %

11 %

11 %

14 %

5 %

44 %
562.000

44 %
423.000

41 %
292.000

36 %
121.000

42 %
152.000

66 %
315.000

12 %
149.000

12 %
112.000

13 %
92.000

11 %
39.000

11 %
41.000

14 %
65.000

Selbständige, Freiberufler, leitende und qualifizierte Angestellte und Beamte (jetziger Beruf des Befragten) 20 bis 59 Jahre

SZ

FAZ

Welt

taz

FR

HB

Ges.

174

268

189

100

153

297



ZUSATZINFORMATIONEN

WERBERELEVANTE ZIELGRUPPEN IM ALTER 20 BIS 59 JAHRE

Pkw-Besitz im Haushalt, Pkw-Anschaffungen 7

Computerbesitz und -anschaffungen 8

Handy und MP3-Player 9

Längere Urlaubsreisen und Kurzreisen 10

Kino, Theater, Oper, Konzert, kulturelle Veranstaltungen 11

Musik und Literatur 12



Pkw-Besitz im Haushalt und Fahrzeuganschaffung letzte 12 Monate  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Pkw-Besitz im Haushalt
mindestens 1 Pkw im Haushalt

819

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR PKW-ANSCHAFFUNGEN

7

593

442

194

224

388

—

Fahrzeuganschaffung
letzte 12 Monate

Leseranteile in %

65 %

62 %

62 %

57 %

61 %

82 %

55 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

137

110

96

25

34

95

—

11 %

11 %

14 %

8 %

9 %

20 %

8 %

SZ

FAZ

Welt

taz

FR

HB

Gesamt



Computerbesitz (PC, Notebook) im Haushalt und Anschaffungen letzte 12 Monate  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Besitz PC / Notebook
im Haushalt

874

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR COMPUTER / -AUSSTATTUNG

8

623

467

211

246

384

—

Anschaffungen Computer
bzw. Computerausstattung
letzte 12 Monate

Leseranteile in %

69 %

65 %

66 %

62 %

67 %

81 %

51 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

342

286

207

77

83

179

—

27 %

30 %

29 %

23 %

23 %

38 %

15 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung



Handy und MP3-Player: Besitz im Haushalt  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Handy 901

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR UNTERHALTUNGSELEKTRONIK

9

647

488

235

258

395

—

MP3-Player

Leseranteile in %

71 %

67 %

69 %

70 %

71 %

83 %

60 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

465

356

270

126

138

227

—

37 %

37 %

38 %

37 %

38 %

48 %

28 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung



Längere Urlaubsreisen (letzte 1-2 Jahre) bzw. Kurzreisen (letzte 12 Monate)  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Längere Urlaubsreisen
in den letzten 1-2 Jahren

801

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR URLAUBSREISEN

10

581

439

200

225

368

—

Kurzreisen (2-6 Tage)
in den letzten 12 Monaten

Leseranteile in %

63 %

61 %

62 %

59 %

62 %

77 %

47 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

581

443

324

139

173

275

—

46 %

46 %

46 %

41 %

47 %

58 %

29 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung



Freizeitaktivitäten: Kino, Theater, Oper, Konzert und andere kulturelle Veranstaltungen  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Theater, Oper, Konzert
und andere kulturelle
Veranstaltungen
ein- oder mehrmals im Monat

279

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR KINO, THEATER, OPER, KONZERT

11

218

156

89

85

120

—

Kinobesuche
ein- oder mehrmals im Monat

Leseranteile in %

22 %

23 %

22 %

26 %

23 %

25 %

9 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

282

177

137

80

71

78

—

22 %

18 %

19 %

24 %

19 %

16 %

10 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung



Freizeitaktivitäten: CDs, Schallplatten, Cassetten hören bzw. Bücher lesen  –  Altersgruppe 20 bis 59 Jahre

Quelle: MA 2010 Tageszeitungsdatensatz

Musik hören
mehrmals in der Woche / im Monat

607

Leseranteile in Tsd.

DIE JÜNGEREN ZIELGRUPPEN FÜR MUSIK UND LITERATUR

12

476

356

176

185

287

—

Bücher lesen
mehrmals in der Woche / im Monat

Leseranteile in %

48 %

50 %

50 %

52 %

51 %

60 %

41 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung

545

462

327

163

182

213

—

43 %

48 %

46 %

48 %

50 %

45 %

28 %

Süddeutsche Zeitung

Frankfurter Allgemeine

Die Welt

die tageszeitung

Frankfurter Rundschau

Handelsblatt

Gesamtbevölkerung


