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Preisliste Nr. 45
m Verlagsangaben, technische Daten und Nachlasse o & S ancar 2023
Og m: Preise in € zzgl. Mwst.

TAZ VERLAGS- UND VERTRIEBS GMBH

Ansprechpartner*innen, Friedrichstr. 21 Telefon (030) 259 02 -314
Technische Daten, 10969 Berlin Disposition -325,-175
Nachlésse -2 anzeigen@taz.de Beratung (Print, Online, Beilagen) -1 26, -1 33, -1 56, -9 30, -9 40
taz de/anzeigen Verkaufsleitung -130
Mediadaten MA 2023 ...3 ' Anzeigenleitung -238
wochentaz .4 Bankverbindung
(Bundesausgabe Samstag) taz Verlags- und Vertriebs GmbH  IBAN: DE62 1009 0000 5662 7980 04 BIC: BEVODEBB  Berliner Volksbank
Bundesausgabe Mo - Fr ...5
NACHLASSE fiir Abschliisse innerhalb eines Jahres
tazThemen ...6
o Malstaffel Mengenstaffel
Digitale Werbung -7 fiir mehrmalige Veréffentlichung fiir Millimeterabschliisse von mindestens
Lokalteil Berlin/ NBL 9 3-mal 3% 1.500 mm 3% 30.000mm  21%
okalteil Berlin 6-mal 5% 2,500 mm 5% 40.000mm  22%
Nord b 10 12-mal 10 % 5.000 mm 10 % 60.000mm  23%
ordausgabe o 24-mal  15% 10000mm  15% 80.000mm  24%
. 52-mal 20 % 20.000 mm 20 % 100.000mm  25%
Prospektbeilagen o1
Sonderwerbeformen SR ZAHLUNGSBEDINGUNGEN, BELEG- UND RECHNUNGSVERSAND
Magazin taz FUTURZWEI ... 14 Sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse,
2 % Skonto bei Einzugserméachtigung und Vorauszahlung, sofern éltere Rechnungen beglichen sind.
Allgemeine Unser Beleg- und Rechnungsversand erfolgt digital.
Geschaftsbedingungen ...15 Bitte teilen Sie uns dazu die (jeweilige) Mailadresse an dispo@taz.de mit.

TECHNISCHE DATEN

Erscheinungsweise der taz: taglich, auBer an Sonn- und Feiertagen
Druckverfahren: Zeitungsrollenoffset

Druckunterlagen lGibermitteln Sie bitte per E-Mail an vorlagen@taz.de
Fir die rechtzeitige und technisch einwandfreie Anlieferung von Werbemitteln sind die Auftraggeber*innen verantwortlich.
Anhand der Betreffzeile muss der Auftrag eindeutig identifizierbar sein in folgender Form: ,Kund*in_TAZ_ET_GroBe_Farbe".
Dateien tiber 20 MB bitte Gber Filehosting schicken.
Bitte fordern Sie unser Merkblatt mit allen Details zur digitalen Druckunterlagen-Ubermittlung an.

Rasterweite 48 Linien/cm

Farbanzeigen 4c (Euroskala)
Farbanzeigen erfordern farbverbindliche Proofs.
Bei Tonwertabweichungen im Toleranzbereich des Druckverfahrens Gibernimmt der Verlag keine Garantie.
Punktzuwachs bunt 20 %, schwarz 20 % (+/- 4 % bei 40 % Flachendeckung).
Gesamtfarbauftrag bis 240 % (+/- 30 %, UCR-4c-Flachendeckung).

Gestaltungskosten
Extra anfallende Gestaltungskosten fiir Satz und Repro werden zum Selbstkostenpreis berechnet.

SATZSPIEGEL

Breite 284 mm x Hohe 430 mm (2.580 Gesamtmillimeter)
Spaltenzahl 6 (Text- und Anzeigenspalten gleiche Breite)

Spalten 1 2 3 4 5 6 13

Spaltenbreite in mm 44 92 140 188 236 284

Panoramaanzeigen in MM v e e rm e 600



mailto:anzeigen@taz.de
https://taz.de/anzeigen
https://taz.de/kleinanzeigen
mailto:dispo@taz.de

Preisliste Nr. 45

= gliltig ab
m Mediadaten & 1. Januar 2023
agm: Preise in € zzgl. Mwst.

DIE LESERSTRUKTUR DER TAZ NATIONAL MA 2023 Tageszeitungsdatensatz

Bevdlkerungs- Leserstruktur der taz Bevdlkerungs- Leserstruktur der taz
struktur in % in% Personen struktur in % in% Personen
Gesamt ab 14 Jahre 100 100 313.000 Beruf des Befragten (jetziger)
Manner 49 57 179.000 Selbststandige (inkl. Landwirte) 4 6 15.000
Frauen 51 43 134.000 Freiberufler 2 4 13.000
leit./(hoch)qual. Angest. u. Beamte 32 35 110.000
Alter des Befragten sonstige Angestellte u. Beamte 8 7 22.000
14-19 Jahre 6 4 11.000 Arbeiter, Facharbeiter 12 9 27.000
20-29 Jahre 13 24 76.000
30-39 Jahre 15 18 55.000 Beruf des
40-49 Jahre 14 16 51.000 Haupteinkommensbeziehers
50-59 Jahre 18 16 52.000 Selbststandige (inkl. Landwirte) 8 8 26.000
60-69 Jahre 15 16 51.000 Freiberufler 2 5 15.000
70 Jahre und alter 18 5 16.000 leit./(hoch)qual. Angest. u. Beamte 50 51 159.000
sonstige Angestellte u. Beamte 10 8 27.000
Ausbildung des Befragten Arbeiter, Facharbeiter 27 14 45,000
Hauptschule ohne/mit Lehre 30 8 24.000
weiterfuhr. Schule ohne Abitur 30 22 70.000
Abitur/Studium 36 68 212.000 Haushaltsnettoeinkommen
unter 1.000 Euro 6 7 21.000
Tatigkeit des Befragten 1.000-1.500 Euro 8 8 26.000
berufstatig 58 62 193.000 1.500-2.000 Euro 1 6 20.000
in Ausbildung, Schuler, Student 10 18 57.000 2.000-2.500 Euro 1 12 37.000
Rentner, Pensionar 26 16 51.000 2.500-3.000 Euro 12 15 48.000
nicht berufstétig 6 4 12.000 3.000 Euro und mehr 52 51 160.000

DIE UBERREGIONALE VERBREITUNG DER TAZ NACH NIELSEN- UND VERTRIEBSGEBIETEN MA 2023

b Bevdlkerungs- Leserstruktur der taz
struktur in % in% Personen
Schleswig-Holstei Nielsen-Gebiete
< Mecklenburg-Vorpommern Nielser_\ I . 16 17 54.000
Schleswig-Holstein, Hamburg,
Bremen ' 2mPurg v| Niedersachsen, Bremen
Brandenburg Nielsen I 21 12 38.000
Niedersachsen Nordrhein-Westfalen
Vo Nielsen llia 14 9 30.000
Berlin Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
I Sachsen-Anhalt Nielsen llib 13 13 41.000
Baden-Wurttemberg
Nordrhein-Westfalen .
Nielsen IV 16 8 25.000
Sachsen Bayern
Hessen Thiringen Nielsen V 4 16 50.000
VII Berlin
Rheinland-Pfalz
Nielsen VI 8 15 47.000
Illa Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg, Sachsen-Anhalt
Saarland Nielsen VII 8 9 28.000
Iv Sachsen, Thiringen
Bayern Verbreitungsgebiete der
Baden-Wirttemberg taz Regional- und Lokalteile
Berlin & Neue Bundeslénder 19 40 124.000
Berlin, NBL (ohne westl. Mecklenburg)
Nordausgabe 17 18 55.000
Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein,
Niedersachsen, westl. Mecklenburg




Preise in € zzgl. Mwst.

. . Preisliste Nr. 45
wochen Bundesausgabe fiir die ganze Woche giiltig ab
erscheint samstags ZIS-Code 105 699 Ogl'\'\’J":'5 1. Januar 2023

GRUNDPREISE je mm (Satzspiegel 284 x 430 mm) siw farbig
mm-Grundpreise MindestgréBe: 30 mm 4,85 6,90
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) MindestgroBe: 30 Gesamt-mm. Maximal 2 Spalten, 90 mm hoch 14,60 20,50

ECKFELD-/ STREIFENANZEIGEN je mm (Alleinplatzierung, Mindestformat: 300 mm)

Eckfeld 300-599 mm Streifen blattbreit: 50-99 mm hoch, blatthoch: 1-spaltig 7,40 10,40
Eckfeld 600-839 mm Streifen blattbreit: 100-139 mm hoch 6,60 9,25
Eckfeld 840-1.500 mm  Streifen blattbreit: 140-199 mm hoch, blatthoch: 2-spaltig 6,05 8,50
Streifen blattbreit: ab 200 mm hoch, blatthoch 3-spaltig (= Grundpreis) 4,85 6,90

ANZEIGEN AUF TITELSEITE
Titelkopfanzeige Festformat 68 mm x 30 mm 740,00 890,00
Griffecke 2-spaltig, H6he min. 60 mm, max. 100 mm 11,90 16,65
Streifenanzeige Festformat 284 mm x 40 mm 1.850,00 2.590,00

ERMASSIGTE PREISE je mm  (im Anzeigenteil)

Kultur, Veranstaltungen, Kino, Touristik (keine Verkehrstrager) 3,55 5,00
Buchverlage, Buchhandel, Musiklabels 2,70 3,80
Stellenanzeigen 4,55 6,40
Unterricht 4,05 5,60
Familienanzeigen (privat) 2,30 3,15
Familienanzeigen von Firmen und Organisationen: siehe Grundpreise, AZ-/DU-Schluss: 3 Werktage vor Erscheinen

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: Sonderformate auf Anfrage Druckunterlagen bitte an vorlagen@taz.de
2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr. Farbpreise gelten fir druckfertig gelieferte Vorlagen.
Bei zu gestaltenden Anzeigen bitte einen Werktag mehr einplanen. Satz- und Gestaltungskosten nach Aufwand.
FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN WOCHENAUSGABE
Eckfeldanzeige
1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1.000er Format
6-spaltig 6-spaltig 3-spaltig 4-spaltig
284 x 430 mm 284 x215mm 140 x 430 mm 188 x 250 mm
s/w 12513~ s/w 6.256,50 s/w  6.256,50 s/w  6.050,—
4c  17.802,- 4c  8.901- 4c  8.901,- 4c 8.500,—
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Seite
2-spaltig 6-spaltig 6-spaltig 3-spaltig
92 x 430 mm 284 x143 mm 284 x107 mm 140 x 215 mm
s/w  5.203,- s/w 5.190,90 slw  4.237,20 siw 4.257-
4c  7.310- 4c  7.293,- 4c  5.938,50 4c  5.966,25
Formate im
Anzeigenteil |I|
1. Titelkopfanzeige wochen [E3
1. 1-sp./80 mm
siw 388~ D 68 x 30 mm
4c 552, s/w 740~
4c 890~
1/6 Seite hoch 2. 2-sp/75mm | 4 Textteilanzeige
1-spaltig slw 727,50 1-spaltig
44 x 430 mm 4c 1.035- 44 x50 mm 2. Griffecke auf Titelseite
3. 6-5p./40 mm 2 2-spaltig, 92 x 100 mm
siw 3182~ siw 1.164,- siw 730~ siw 2.380.- 2
4c 4472~ 4c  1.656,~ 3 4c  1.025,- 4c  3.330-



mailto:vorlagen@taz.de
https://taz.de/kleinanzeigen

Preisliste Nr. 45

= lltig ab
m Bundesausgabe Montag - Freitag & T Jamuar 2023
ZIS-Code 101989 ogm: Preise in € zzgl. Mwst.

GRUNDPREISE je mm (Satzspiegel 284 x 430 mm) slw farbig

mm-Grundpreise MindestgroBe: 30 mm 4,20 6,00
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) MindestgroBe: 30 Gesamt-mm. Maximal 2 Spalten, 90 mm hoch 12,70 17,80
ECKFELD-/ STREIFENANZEIGEN je mm (Alleinplatzierung, Mindestformat: 300 mm)
Eckfeld 300-599 mm Streifen blattbreit: 50-99 mm hoch, blatthoch: 1-spaltig 6,35 8,90
Eckfeld 600-839 mm Streifen blattbreit: 100-139 mm hoch 5,65 7,90
Eckfeld 840-1.500 mm  Streifen blattbreit: 140-199 mm hoch, blatthoch: 2-spaltig 5,20 7,30
Streifen blattbreit: ab 200 mm hoch, blatthoch 3-spaltig (= Grundpreis) 4,20 6,00
Griffecke Festformat 64 mm x 100 mm 1.450,00 2.030,00
1- oder 2-spaltig, Hé6he min. 80 mm, max. 120 mm 10,30 14,40
Textspaltenanzeige ((iber Bruch) Festformat 64 mm x 50 mm 690,00 940,00
Streifenanzeige Festformat 284 mm x 50 mm 1.940,00 2.700,00
Kultur, Veranstaltungen, Kino, Touristik (keine Verkehrstrager) 3,10 4,40
Buchverlage, Buchhandel, Musiklabels 2,40 3,40
Stellenanzeigen 3,90 5,50
Unterricht 3,50 4,90
Familienanzeigen (privat) 2,15 3,00
Familienanzeigen von Firmen und Organisationen: siehe Grundpreise, AZ-/DU-Schluss: 3 Werktage vor Erscheinen

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: Sonderformate auf Anfrage Druckunterlagen bitte an vorlagen@taz.de
2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr. Farbpreise gelten fir druckfertig gelieferte Vorlagen.
Bei zu gestaltenden Anzeigen bitte einen Werktag mehr einplanen. Satz- und Gestaltungskosten nach Aufwand.

FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN MONTAG-FREITAG

Eckfeldanzeige

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1.000er Format

6-spaltig 6-spaltig 3-spaltig 4-spaltig

284 x 430 mm 284 x215mm 140 x 430 mm 188 x 250 mm

s/w 10.836,- s/w 5.418,- s/w 5.418,- s/w  5.200,-

4c  15.480,- 4c  7.740- 4c 7.740,~ 4c 7.300,~

1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Seite

2-spaltig 6-spaltig 6-spaltig 3-spaltig

92 x 430 mm 284 x 143 mm 284 x 107 mm 140x 215 mm

slw  4.472- s/w 4.461,60 s/lw 3.627,30 s/lw 3.644,25

4c 6.278,~- 4c  6.263,40 4c  5.071,80 4c  5.095,50

Formate im

Anzeigenteil ‘ 1. Textspaltenanzeige

1. 1-sp./80 mm . (liber Bruch)

siw 336 | [ Mittwocp, D 64 x50 mm

4c 480,— slw 690~

1/6 Seite hoch 2. i;:lpﬂfé :Tom 1 Textteilanzeige 4c 940,
1-spaltig "~ 1-spalti

44 x 430 mm 4c 900,- 44 X 58 m,ﬁ 2. Griffecke auf Titelseite

3. 6-sp./40 mm 2 2-spaltig, 92 x 100 mm

s/lw 2.730,50 s/w 1.008,- s/w 635~ s/w 2.060,~

4c  3.827,- 4c  1.440- 3 4c 890~ 4c  2.880,-



mailto:vorlagen@taz.de
https://taz.de/kleinanzeigen

P[ei_sliste Nr. 45
m tazThemen - die Verlagsseiten der taz & & T amear 2023
ag m: Preise in € zzgl. Mwst.

Was die Leser*innen an tazThemen schéatzen, ist die fundierte Berichterstattung, kombiniert mit Tipps und
Terminen.

Fur Sie sind diese Seiten ein vertrauenswurdiges Werbeumfeld zu attraktiven Preisen!

Die meisten Veroffentlichungen fallen auf einen Samstag, was bedeutet, dass diese Ausgaben in der neuen
Wochentaz erscheinen und damit 7 Tage auch im Handel sind.

Hier ein Uberblick iiber die bisherigen tazThemen von A-Z:

Anthroposophie beleuchtet Pddagogik, Medizin und Kunst dieser Lebensphilosophie. BioFach & Vivaness, eine
Weltleitmesse fir biologische Konsumgliter, ist immer ein Thema wert. CSD wird jeden Sommer mit einer facettenreichen
Verdffentlichung gefeiert. Energiewende steht fur alternative Wege, nachhaltige, saubere Energie zu erzeugen und wie diese
im Alltag sowie in der Industrie nutzbar wird. Fairer Handel informiert Gber Lebens- und Arbeitsbedingungen von
Produzent*innen sowie fair gehandelte Produkte. Frauentaz zum 8. Mérz sollte, so einige Stimmen, fir Frauen und Manner
gelten. Diese Publikation ist ein Gewinn fiir ALLE. Freiwillig helfen bedeutet Engagement jenseits des Staates und ist heute
aktueller denn je. Genossenschaften, wie auch die taz eine ist, verpflichten sich der Solidaritat und nachhaltiger

Wirtschaftlichkeit. Global Pop nimmt mit auf Open-Air-Festivals, wo mit Weltmusik neue Impulse gesetzt werden. Griines Geld
berichtet Uber nachhaltige Kapitalanlagen sowie Trends des alternativen Anlegermarktes. Kochen & Backen erweitert den

kulinarischen Horizont durch einen Blick in diverse Kochtépfe und Backdfen. Kulturrausch entfiihrt zu einem aktuellen Mix aus
vielem, was Kulturinteressierte so lockt. Literataz nimmt im Marz mit auf die Leipziger- und im Oktober auf die Frankfurter
Buchmesse. Nachhaltig engagiert zeigt, wie jede*r im Sinne der Umweltvertraglichkeit handeln kann. Natiirlich gesund berat
zu alternativen Heilverfahren, die ebenso das Wissen anderer Kulturen einbeziehen. Veganes Leben dreht sich um eine
pflanzenbasierte Lebensweise mit Hintergrundinfos, Warenkunde und Wegweisern fuir einen alternativen Lebensstil.
Vererben.stiften.schenken informiert Gber Méglichkeiten, Vermdgen nicht nur Privatpersonen, sondern auch Organisationen

fur ihre sinnvolle Arbeit zu vermachen. Weltbienentag ruft seit 2018 mit einem eigenen Tag zum Schutz dieser vom
Aussterben bedrohten Tiere auf. Weltfliichtlingstag sensibilisiert fiir Menschen in Not und erscheint anlasslich des von den
Vereinten Nationen ausgerufenen Tages. Weltkrebstag informiert Uber Krebskrankheiten und ermutigt zur (Selbst-)Hilfe.
Zivilcourage.digital setzt den Fokus auf Wertschatzung, Menschenrechte und eine offene Gesellschaft —auch im Netz.

Die aktuelle Jahresuibersicht finden Sie hier: www.taz.de/tazthemen

Wir sind immer dabei, neue Verlagsseiten zu Veranstaltungen und gesellschaftlich relevanten Zeitfragen zu
veroffentlichen. Es lohnt sich also, auf unserer Seite vorbeizuschauen!

Oder sprechen Sie uns an. Wir sind auch gerne personlich fur Sie da.

Kontakt: (0 30) 259 02 -1 30



https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!110997/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111003/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!166407/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111011/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111122/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!161779/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!164406/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111087/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111024/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!167380/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!140527/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111082/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111085/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!111086/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!166514/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!171570/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!171081/
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!172872/
https://taz.de/tazthemen
https://taz.de/taz-Thema-ueberregional/!173316/

Preisliste Nr. 45
. . glltig ab
[ELZ] Digitale Werbung magof ZA T jonuar 2023

Mit einer ganzseitigen Anzeige, die zwischen redaktionelle Seiten im ePaper und in der App gestellt wird, erreicht Inre Werbung taz-user*innen, die zur
internetaffinen und oft jingeren Zielgruppe gehdren.

Festformat 1/1 ePaper / App:

Dateiformat:
PDF 1/1-Seite, 284 mm breit x 430 mm hoch, 4c

LE MONDE diplomariqur

ATLAS der
GLOBALISIERUNG

s

y

Preis:
€ 1.850,- netto, AE wird gewahrt

Dateianlieferung:
2 Werktage vor Erscheinungstermin an: vorlagen@taz.de
(bitte URL mitliefern)

Eine Teilbelegung ist nicht mdglich.

Die aktuelle Auflage nennen wir lhnen gern auf Anfrage.

g

e =
2. bis 14, Okt ab LOGI € .

taz.de mobile gesamt
Page-Impressions: 9,6 Mio. 13,7 Mio. 23,3 Mio.
Visits: 4,7 Mio. 9,4 Mio. 14,1 Mio.

Quelle: IVW, Stand Januar 2023

Unique User: 1,90 Mio.
Quelle: AGOF internet facts, November 2022

Dateiformate:

GIF, PNG, JPG, HTML5 und Redirect.
Weitere Sonderformate auf Anfrage.
DateigréBe online bis 30 kB, mobile bis 7 kB.

Dateianlieferung und Angabe der Ziel-URL:
mindestens 2 Tage vor Kampagnenbeginn an anzeigen@taz.de

;nl.; Bauchiandung am 3 Zahlungsbedingungen:
e sofort nach Rechnungserhalt, 2 % Skonto bei Vorkasse und
Einzugserméchtigung, sofern alte Rechnungen beglichen sind.

_ WERBUNG WERBUNG Geschéftsbedingungen:
Es gelten die AGB flr Werbung auf taz.de.

Beratung und Buchung:
anzeigen@taz.de Jan Kniggendorf Kerstin Noll
030/25902-130 030/25902-126

Mediadaten auf taz.de:
www.taz.de/anzeigen




m Digitale Werbung

PREISE & FORMATE

Preisliste Nr. 45

gliltig ab
m ag O]( 1. Januar 2023
Preise in € zzgl. Mwst.

tazs

tazs

tazs

tazs

Superbanner und Skyscraper Desktop
Durch ihr groBes Format bieten Skyscraper und Superbanner viel

Platz fur Information und kreative Gestaltung. Der Skyscraper ist

immer rechts vom redaktionellen Umfeld einer Internetseite platziert,

das Superbanner oberhalb.

GroBe A Superbanner: 728 x 90 Pixel Preis TKP: 30,- €

GroBe B Skyscraper: 160 x 600 Pixel Preis TKP: 25,-€

Halfpage Ad Desktop
Das Halfpage Ad ist mit seinem groBziigigen Format und der

Platzierung im Contentbereich der Site ein sehr aufmerksamkeits-

starkes Werbeformat, welches viel Raum fiir die Werbebotschaft

zur Verfligung stellt.

GroBe Halfpage Ad: 300 x 600 Pixel Preis TKP:50,-€

Content Ad Desktop
Content Ads werden im redaktionellen Umfeld platziert.

Die Integration in die Website garantiert somit eine ungewoéhnlich

hohe Aufmerksamkeit. Dartiber hinaus bietet das Content Ad viel

Raum flr die Werbebotschaft.

GroBe Content Ad: 624 x 150 Pixel Preis TKP:30,-€

Billboard Desktop

Das Billboard mit seiner herausragenden Prasenz steht direkt im
Zentrum des sofort sichtbaren Bereiches. Direkt unter der
Navigation platziert, ist dieses groBflachige Werbeformat nicht
zu Ubersehen und an Werbewirksamkeit kaum zu tbertreffen.

GroéBe Billboard: 870 x 250 Pixel  Preis TKP: 90,-€

Rectangle / Rectangle Artikel Desktop / Mobile

Das Rectangle ist aufgrund seiner Einbindung im Content-Bereich
ein Werbemittel, das ins Auge springt. Egal, ob es im Artikel oder in
der rechten Spalte steht — es weckt die Aufmerksamkeit der Leserinnen.

Desktop GroBe: 300 x 250 Pixel  Preis TKP: 40,-€
Mobil GroBe: 320 x 100 Pixel Preis TKP: 30,~€
Mobil GroBe: 300 x 250 Pixel Preis TKP:40,~€

Weitere mobile Formate auf Anfrage.

Die genannten TKP (Tausenderkontaktpreise) verstehen sich als
Full-Service-Preise inklusive

—Wunschplatzierung

- Targeting

- Frequency Capping

Rotation (ROS) ohne Zusatzleistungen auf Anfrage.

Berechnungsbeispiel:
Anzahl Ad Impressions: 100.000

Format: Rectangle (300 x 250 Pixel)
TKP: 40-€

Berechnung: 100.000 x 40: 1.000

= Preis: 4.000-€




Preisliste Nr. 45

m Lokalteil Berlin & neue Bundeslinder (Mo. - Fr.) s & S o 2023
ZIS-Code 101401 Clgm‘:l Preise in € zzgl. Mwst.

mm-Grundpreise MindestgroBe: 30 mm
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) MindestgroBe: 30 Gesamt-mm. Maximal 2 Spalten, 90 mm hoch

ECKFELD-/ STREIFENANZEIGEN je mm (Alleinplatzierung, Mindestformat: Eckfeld 200 mm, Streifen 180 mm)

Eckfeld 200-599 mm Streifen: blattbreit: 30-149 mm hoch, blatthoch: 1-spaltig
Eckfeld 600-999 mm

Eckfeld 1.000-1.500 mm

Streifen blattbreit: ab 150 mm hoch, ab blatthoch 2-spaltig (= Grundpreis)

ANZEIGEN AUF TITELSEITE

Titelseite Berlin je mm (max. 600 Gesamtmillimeter)

Titelkopfanzeige Festformat 2-spaltig, 30 mm hoch

Griffecke Festformat 2-spaltig, 100 mm hoch

ERMASSIGTE PREISE je mm (fiir rubrizierte Anzeigen, MindestgroBe 30 mm)

Kultur, Veranstaltungen, Kino, Restaurants, Buchhandel, Verlage, Touristik (keine Verkehrstrager)
Unterricht

Stellenangebote

Stellengesuche (privat)

Familienanzeigen (privat)

Familienanzeigen von Firmen und Organisationen: sieche Grundpreise

THEATERVORSCHAU

Preis je Veranstaltung (1 Zeile)

beinhaltet: Theater-Namenszeile mit Logo in 4c, Tel-Nr. und Hinweis auf Website kostenfrei
Anzeigenschluss: Mo, 12 Uhr, keine Rabatte, keine AE

Ihr direkter Kontakt flir die Theatervorschau: Tel. (0 30) 2 59 02-3 14

freitags

1,30 1,80
4,60 6,45

2,15 3,00
1,95 2,70
1,70 2,35
1,30 1,80

2,75 3,85
315,00 441,00
510,00 715,00

1,10 1,50
1,15 1,60
1,30 1,80
1,10 1,50
1,10 1,60
8,00 -

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr (fir Mo.: donnerstags, 10 Uhr).
Bei zu gestaltenden Anzeigen bitte einen Werktag mehr einplanen.

Sonderwerbeformen siehe Seite 12 und 13. Prospektbeilagen siehe Seite 11.

FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN

Druckunterlagen bitte an vorlagen@taz.de

MONTAG-FREITAG

1/2 Seite
quer: 6-spaltig Eckfeldanzeige E I
S e o tE i Fr ck
1 6/1‘s g;;tlg 284 x215 mm : 1.000er Forn||at 1/4 Seite
" hoch: 3-spaltig g 4-spaltig 3-spaltig
284 x 430 mm 140 x 430 mm : 188 x 250 mm 140x 215 mm
siw  3.354- slw  1.677,- . siw 1700~ slw 1.257.75
4c 4644~ 4c 2.322,- i 4c  2.350- 4c  1.741,50
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch
2-spaltig 6-spaltig 6-spaltig 1-spaltig
92 x 430 mm 284 x 143 mm 284 x 107 mm 44 x 430 mm
slw  1.118,- s/lw  1.844,70 s/w 1.380,30 s/lw 924,50
4c  1.548,- 4c 2574~ 4c  1.926,~ 4c  1.290~
Formate im E . III
Anzeigenteil berlin
Formate im 1. 1-sp./80 MM 1. Titelkopfanzeige
Anzeigenteil s 104m D 2-sp., 92 x 30 mm
1.2-sp./150 mm 4c 144~ siw 315~
92x 150 mm 2. 2-sp/75mm |4 ' . dc 441~
slw 195~ Textteilanzeige
2. 3-sp/100 mm i 270~ 1-spaltig 2. Griffecke auf Titelseite
140x 100 mm ' 44 x50 mm 2-sp., 92 x 100 mm
1 3. 6-sp./40 mm 2
s/lw 390~ 2 siw  312- slw 230~ slw 510~ 2
4c 540~ 4c 432~ 3 4c 322,50 4c 715~
taz Verlags- und Vertriebs GmbH Friedrichstr. 21 Internet  www.taz.de Telefon (030)25902-130,-238
10969 Berlin E-Mail anzeigen@taz.de


mailto:vorlagen@taz.de
https://taz.de
mailto:anzeigen@taz.de
https://taz.de/kleinanzeigen

Preisliste Nr. 45

IE Ea Nordausgabe (Mo. - Fr. N giiltig ab
J ( ) ZIS-Code 102 996 agma- I;Ire:iealrr:'.éaz;glzl\ollalgt

GRUNDPREISE je mm (Satzspiegel 284 x 430 mm) s/w farbig
mm-Grundpreise MindestgréBe: 30 mm 1,80 2,60
1/1 Seite Formatpreis 4.411,80 6.372,60
Textteilanzeigen (3 Seiten Textanschluss) MindestgroBe: 30 Gesamt-mm. Maximal 2 Spalten, 90 mm hoch 5,50 7.50

ECKFELD-/ STREIFENANZEIGEN je mm (Alleinplatzierung)

Eckfeld / Streifen 200-999 mm 2,50 3,70
Eckfeld / Streifen 1.000-1.500 mm 1,90 2,70

ANZEIGEN AUF TITELSEITE

Titelkopfanzeige Festformat 2-spaltig, 30 mm hoch 400,00 400,00

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Nordausgabe: 2 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr (fiir Montag: freitags, 12 Uhr)

Nordwiese: Rubrizierte Anzeigen werden in der wochentaz veréffentlicht. Konditionen auf Anfrage.

Sonderwerbeformen siehe Seite 12 und 13. Prospektbeilagen siehe Seite 11.

FORMAT- UND PREISBEISPIELE S/W- UND FARBANZEIGEN MONTAG-FREITAG

1/2 Seite
quer: 6-spaltig Eckfeldanzei i
o oauenoespallg ge Eck
1GI "SS’:I':I; 284x215mm 1 .OOOez Fomllat 1/4 Seite
" hoch: 3-spaltig -spaltig 3-spaltig
284 x 430 mm 140 x 430 mm 188 x 250 mm 140 x 215 mm
siw 4.411,80 slw 2451~ s/w  1.900,- s/w  1.612,50
4c 637260 4c 3483~ 4c 2700~ 4c  2.386.50
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch
2-spaltig 6-spaltig 6-spaltig 1-spaltig
92 x430 mm 284 x 143 mm 284 x 107 mm 44 x 430 mm
s/lw  2.150,- s/w 2145~ s/w 1.605~ slw 1.075~
4c  3.182,- 4c  3.174,60 4c  2.375,40 4c 1591~
Formate im E toi
Anzeigenteil ormate im
o Anzeigenteil nord
1.2-sp./150 mm
1. 1-sp./80 mm
92 x150 mm siw 144
2. 3-sp./100 mm 4c 208~
140 x 100 mm -
2 i hs;lp.ﬂsz%nl 1 Textteilanzeige
s/w 540~ ac 390'_ 1-spaltig
4c 780~ ' 44 x 50 mm Titelkopfanzeige
1 3. 6-sp./40 mm 2 2-sp., 92 x 30 mm
2 siw 432~ siw 275~
4c 624,~ 4c 375~ 4c 400,

taz Verlags- und Vertriebs GmbH

Friedrichstr. 21
10969 Berlin

Internet  www.taz.de

E-Mail anzeigen@taz.de

Telefon (030)25902-130,-238
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P[eigliste Nr. 45
IEm Prospektbeilagen - & giiltig ab
P 9 agma® Sanuar 2023

BUNDESAUSGABE / LOKALTEILE Preis pro angefangene 1.000 Exemplare, ab 10.000 Exemplare

bis 10 g bis20g bis 30 g bis40g bis 50 g bis 60 g bis70g bis 80 g bis90g bis 100 g
115,~ 125, 135~ 145, 155, 165, 175~ 185, 195, 205,

Keine Rabatte, 15 % Agenturprovision wird gewahrt.
50 % Zuschlag fiir Verbundbeilagen. Alleinbeilagen: Preise auf Anfrage.

TECHNISCHE ANGABEN

Hoéchstgewicht
Montag-Freitag: ca.70g
Samstag: ca.190g

hohere Gewichte nach Riicksprache
Mindestgewicht 5g

Mindestformat 105 x 148 mm
Hochstformat 220 x 300 mm (Zeitungsbeilagen im Berliner Format sind mdglich)

Einzelblattbeilage

Papiergewicht mind. 170 g/m?

Mehrseitige Beilagen miissen den Falz an der langen Seite haben.
Leporellos sind nicht beilagefahig.

Um eine eventuelle Umfaltung kimmert sich der/die Auftraggeber*in.

Teilbelegung sowie kleine Stiickzahlen unter 10.000 sind mdglich. Bitte sprechen Sie uns an.
Annahme- und Riicktrittsschluss 10 Tage vor ET

Beilagenlieferung spatestens 4 Werktage vor ET. Anlieferungsorte und -zeiten siehe unten.

Zur Uberpriifung und Abnahme der Beilage miissen der taz spatestens 10 Tage vor Erscheinungstermin 10 Muster vorliegen.
Verbindlich werden Beilagenauftrage erst nach Akzeptanz der Beilage.

Die Muster bitte schicken an: taz Verlags- und Vertriebs GmbH, Vertrieb, z.H. Herrn Uwe Strecker, Friedrichstr. 21, 10969 Berlin.
Liefermengen bitte ca. 2 Wochen vor Beilagetermin nochmals abfragen.

Der/die Auftraggeber*in ist fir die unversehrte und termingerechte Anlieferung verantwortlich.

Beilagen dirfen nicht geblndelt oder verschrankt angeliefert werden.

Wichtig: Die angelieferte Stiickzahl muss an der Ware erkennbar sein. Bitte auf den Lieferscheinen vermerken, dass es sich um eine Beilage in der taz handelt,
ebenso den ET sowie den/die Ansprechpartner*in mit Telefonnummer bei lhnen im Haus.

SONSTIGE BEDINGUNGEN
Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrleistet werden. Generell dirfen Beilagen keine Fremdwerbung enthalten.
Beilagen von mehreren Werbepartner*innen bedurfen einer Sondervereinbarung.

Fur Verbundbeilagen erhebt die taz einen Zuschlag von 50 %. Zusatzliche Kosten, die beim Versand (z. B. als Postvertriebsstlick) entstehen,
tragt der/die Auftraggeber*in.

Alle Konditionen zu Beilagen miissen mit dem Verlag vereinbart werden. Flr gesonderte Absprachen mit Dritten Gbernimmt die taz keine Gewahr.
Entstehen durch unautorisierte Abmachungen Kosten, gehen diese zu Lasten der Auftraggebenden.

ANLIEFERUNGSORTE

bei Belegung der Bundesausgabe Bundesausgabe taz taz nord Anlieferung
Wochenausgabe (Sa) Mo - Fr B/NBL HH/HB werktags

prima Rotationsdruck Nord GmbH+Co.KG, Woélzower Weg 14a, 19243 Wittenburg X X 08.00-17.00 Uhr
Monika Rolf, Tel. (03 88 52) 23 23 50 23 freitags bis 12.00 Uhr
Druckerei A. Beig, Damm 9-19, 25421 Pinneberg X X X 08.00-16.00 Uhr
Martina Kahl, Tel. (0 41 01) 5 3560 22 freitags bis 12.00 Uhr
MDV GieBen, Marburger Str. 20, 35390 Gieen X X 08.00-16.00 Uhr
Thomas Klug, Tel. (06 41) 3 00 34 54 freitags bis 12.00 Uhr

BERATUNG

taz Verlags- und Vertriebs GmbH Friedrichstr. 21 Internet  www.taz.de Telefon (030) 259 02-325/-130
10969 Berlin E-Mail anzeigen@taz.de




m Sonderwerbeformen agrma® &

ANZEIGEN IM TV-PROGRAMM (Festformate)

Die Moglichkeit zur Senderpromotion, um einzelne TV-Sendungen oder

Sponsor*innen von Sendungen hervorzuheben. Durch die Platzierung im
TV-Programm gelingt eine planvolle Zielgruppenansprache.

slw farbig

2-spaltig, 60 mm 69 x 60 mm Mo.-Sa. 760,00 1.070,00
3-spaltig, 75mm 105 x 75 mm Mo.-Sa. 1.080,00 1.510,00
4-spaltig, 90 mm 141 x90 mm Mo.-Sa. 1.630,00 2.280,00
8-spaltig, 50 mm 284 x 50 mm Mo.-Sa. 1.730,00 2.420,00

z.B.3-sp./ 75 mm

s/w 1.080,00
4c  1.510,00

Preisliste Nr. 45
gliltig ab
1.Januar 2023

Preise in € zzgl. Mwst.

Bundesausgabe

ANZEIGENSTRECKE Bundesausgabe

Eine Anzeigenstrecke besteht aus mindestens drei 1/1 Anzeigen eines Kunden/einer Kundin.
Bitte beachten Sie den Vorlauf von 14 Tagen vor ET. Verbindliche Buchung erst nach Einzelfallpriifung.

Preise auf Anfrage.

ADVERTORIALS Bundesausgabe | taz berlin | taz nord

Kreatives Ad special. Ihre Texte und Fotos transportieren umfassend

Informationen Uber Dienstleistungen sowie Produktinformationen. Das Layout

entspricht vollkommen lhrem Unternehmensdesign.
z.B. 1/2 Seite (Mo.—Fr.)
Advertorials werden mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet und
. . K . Bundesausgabe
kostenguinstig zum Anzeigengrundpreis abgerechnet. siw 5289
Nach Bedarf gestalten wir Ihr individuelles Layout gegen Berechnung der dc 754650
Gestaltungskosten. taz berlin
siw 1.677~
4c  2.322-
taz nord
siw 2451~
4c  3.483-
L-ANZEIGEN Bundesausgabe | taz berlin | taz nord
Werbewirksames Format in lang und breit. Der breitlaufende Streifenteil stehtimmer am FuB
der Seite, der nach oben laufende Teil der Anzeige in den AuBenspalten rechts oder links.
Mindestformat: 300 mm
pro mm slw farbig
Bundesausgabe Mo.—Fr. 6,20 8,70 2.B. Bundesausgabe Mo.~Fr.
Samstag 6.70 9,40 1-sp. 200 mm
plus 3-sp. 50 mm
taz berlin Mo.—Fr. 2,15 3,00 =350 mm gesamt
/ 2,170~
taz nord Mo.-Fr. 2,50 3,70 icw 3_042,_

MEMOSTICK - DIE HAFTNOTIZ AUF DER TITELSEITE

Der Memostick ist das prominente Sonderformat tiber Bruch auf der Titelseite der taz.

Festformat 76 x 76mm, beidseitig bedruckbar. Aufbringen je 1.000 Exemplare: je 150,00 €

Die Erstellung des Memosticks liegt in der Verantwortung der Auftraggebenden. R,

Bei Bedarf kann die taz einen externen Hersteller vermitteln. Zeit

D Raemtrsas ot Anannin
[T —

Wi s i Land, ncom

Weitere Informationen auf Anfrage. ANAANAANAAAA S

Bundesausgabe




m Sonderwerbeformen

agma® &

Preisliste Nr. 45
gliltig ab
1.Januar 2023

Preise in € zzgl. Mwst.

PANORAMA-ANZEIGEN Bundesausgabe | taz berlin | taz nord

Diese Anzeigenform lauft (iber den Satzspiegel von zwei Seiten,
inklusive des Mittelstegs.

Eine Doppelseite (Zwei 1/1 plus Mittelsteg) ist das groBte
Format. Abstufungen sind nach Absprache madglich.

Bitte beachten Sie den Vorlauf von 14 Tagen vor ET.
Verbindliche Buchung erst nach Einzelfallprifung.

Preise auf Anfrage.

z.B. Tunnelanzeige
Bundesausgabe Mo.-Fr.

6-sp. 200 mm
plus 1-sp. 200 mm Uber Mittelsteg
=1.400 mm gesamt

s/w  7.140,-
4c  10.010,-

SATELLITENANZEIGEN

Bundesausgabe | taz berlin | taz nord

Verstarken Sie Ihre Werbebotschaft durch mindestens drei

korrespondierende Textteilanzeigen im kleineren Format auf einer Seite.

Preise siehe Textteilanzeigen

Mindestformat: 30 mm
Hochstformat: 2-spaltig / 90 mm

Rabatte:
Bei 3 Anzeigen = 20 %
Bei 4 Anzeigen = 30 %

z.B.3x 1sp. 50 mm
= 150 Textteil-mm
(Mo —Fr) ... 20%

Bundesausgabe
slw  1.488,-
4c 2.082,-
taz berlin
siw 552,
4c 774~
taz nord
s/w 660,
4c 900,

Kombinationen fiir Ihre nachhaltige Werbeeffizienz sind natiirlich denk- und realisierbar.

Sie haben Interesse an einer weitergehenden Beratung?
Schreiben Sie eine Mail an anzeigen@taz.de oder rufen uns an:

Jan Kniggendorf (0 30) 2 59 02-1 30 oder
Soéntke Tiimmler (0 30) 2 59 02-2 38.



mailto:vorlagen@taz.de

Preisliste Nr. 7
glltig ab
1. Januar 2023

BFUIUR/WE

TAZ FUTURZWEI - DAS MAGAZIN FUR POLITIK UND ZUKUNFT

Zukunft kommt nicht von allein. Zukunft wird gemacht.

Fur umfassende Informationen zur Meinungsbildung braucht es ein politisches Magazin, das Analysen,
Debatten sowie Hintergriinde zur Zeit liefert.

Das macht taz FUTURZWEI, das Magazin fiir Zukunft und Politik.

Der Kern von taz FUTURZWEI ist die sozial6kologische Wende. Sie ist die Grundbedingung globaler
Gerechtigkeit und einer friedlichen Zukunft.

taz FUTURZWEI - fUir alle, die das Leben zum Besseren wenden wollen.

Verlegerin: taz Verlags- und Vertriebs GmbH

Herausgeber: Harald Welzer, Mitbegriinder der gemeinnitzigen Stiftung FUTURZWEI. Stiftung Zukunftsféhigkeit
Chefredakteur: Peter Unfried

www.taz.futurzwei.org

FORMATE UND PREISE

[l Anschnittformate

1/2Seite | |
hoch:
101 x 297 mm
1/1 Seite quer: 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer
210x 297 mm 210 x 148 mm 210 x99 mm 210x 74 mm
2.200,~ 1.200,~ 820, 640,—

B Formate im Satzspiegel

Eckfeld Textteil quer Tunnelanzeige
86 x 110 mm 88 x50 mm 207 x 149 mm
660,~ 500, 1.430,-

Il Umschlagseiten: U2 2.800~ U3 2.400- U4 3.200-

TECHNISCHE ANGABEN UND BEILAGEN

Satzspiegel: 180 mm breit x 264 mm hoch
Heftformat: 210 mm breit x 297 mm hoch (A4),
Beschnittzugabe: 3 mm

Farbigkeit: durchgangig 4c

Datenanlieferung: futurzwei.anzeigen@taz.de
Beilagen: Bis 20 g. Nur Gesamtauflage buchbar. 95, pro 1.000 Exemplare.

Technische Angaben und aktuelle Gesamtauflage auf Anfrage.

ERSCHEINUNGSTERMINE 2023

N°24 Ausgabe 2023/24 14.Mérz 2023 AZ-/DU-Schluss  06. Februar
N°25 Ausgabe 2023/25 13. Juni 2023 AZ-/DU-Schluss  08. Mai

N°26 Ausgabe 2023/26 12.September 2023  AZ-/DU-Schluss 07. August
N°27 Ausgabe 2024/27 12.Dezember 2023 AZ-/DU-Schluss 06. November

KONTAKT

Natalie Stéterau E-Mail: futurzwei.anzeigen@taz.de

Tel.

(030)25902-156



https://taz.futurzwei.org
mailto:futurzwei.anzeigen@taz.de
mailto:futurzwei.anzeigen@taz.de

Preisliste Nr. 45

Allgemeine Geschiftsbedingungen PN S e 2023
gm: Preise in € zzgl. Mwst.

Die folgenden Bedingungen gelten nur fiir die Veréffentlichung von Werbemitteln in Print-und Online-Medien der taz durch Unternehmer. Sie finden keine Anwendung auf Vertrége mit Verbrauchern.

Parteien des Vertrags, in den die nachfolgenden Bedingungen einbezogen sind, sind auf der einen Seite Sie, der Werbekunde oder die Agentur des Werbekunden (nachfolgend als ,Auftraggeber”
bezeichnet) und auf der anderen Seite die taz Verlags- und Vertriebs GmbH, Friedrichstr. 21, 10969 Berlin (nachfolgend als ,Verlag”bezeichnet).

. ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

1.  Anzeigenauftrag, Werbemittel, Kampagnen, Auftragsbestatigung

1.1 Ein ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung und Verbreitung eines oder mehrerer Werbemittel des
Auftraggebers oder des Kunden des Auftraggebersin einer Druckschrift oder einem Online-Medium des Verlags.
Ein .Werbemittel” ist die als Ausdrucksmittel objektivierte und erkennbare Form einer Werbebotschaft. Ein Werbemittel kann aus einem oder mehreren Elementen bestehen, insbesondere aus
Texten, Grafiken oder Bildern. Als Werbemittel im Sinne dieser Bedingungen sind insbesondere Anzeigen, Banner oder Beilagen zu verstehen. Als Gegenstand von Anzeigenauftrdgen kommen
grundsatzlich die Werbemittel und Formate in Betracht, die in der jeweils giiltigen Preisliste ausgewiesen sind. Sonderformate und -werbeformen miissen mit dem Verlag vereinbart werden.

Der Anzeigenauftrag des Auftraggebers kann die einmalige Veréffentlichung eines Werbemittels oder mehrere Veréffentlichungen von Werbemitteln bestimmter Haufigkeit, Anzahl oder Dauer
(nachfolgend als ,Kampagne” bezeichnet) zum Gegenstand haben. Durch den Werbeauftrag kdnnen feste Termine fiir einzelne Schaltungen vereinbart werden, es ist aber auch méglich, die
einzelnen Auftréage uber einen Zeitraum auf Abruf abzuwickeln.

1.2 Der Auftraggeber kann Angebote fiir Anzeigenauftrage per E-Mail oder Internet (ausschlieBlich FlieBtextanzeigen) aufgeben. Der Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler. Der Anzeigenauftrag
kommt mit Auftragsbestatigung des Verlags zustande. Fir ihre Wirksamkeit und Verbindlichkeit bedlrfen Auftragsbestatigungen der Textform und missen als solche bezeichnet sein.

1.3 Durch den Verlag bestétigte Anzeigenauftrége sind verbindlich. Fiir Beilagenauftrage gilt I1.3. Eine vom Auftraggeber erbetene Stornierung eines Auftrags oder einer Schaltung steht in alleinigem
Ermessendes Verlags. Die Regelung Ziffer I1.6.3 bleibt unberihrt.

1.4 Der Verlag behélt sich vor, die Verbreitung und/oder Veréffentlichung von Werbemitteln — auch einzelne Abrufe des Anzeigenauftrags einer Kampagne — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages auch nach Auftragsbestéatigung abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Werbemittel, die Werbung von Dritten oder Werbung fiir Produkte Dritter (nachfolgend als
.Fremdwerbung” bezeichnet) enthalten. Ziffer 6.1 bleibt unberthrt.

Anlieferung von Werbemitteln

2.1 DerAuftraggeber hat die Werbemittel rechtzeitig und in dem vereinbarten Format anzuliefern. Das Merkblatt ,Digitale Druckunterlagen” und die ,Informationen zu Prospektbeilagen in der taz" finden
unbeschadet weiterer Vereinbarungen der Parteien Anwendung.

2.2 Werbemittel und Druckvorlagen sind spatestens zwei Werktage vor dem vereinbarten ersten Schalttermin anzuliefern. Die Anlieferung hat in digitaler Form per E-Mail an anzeigen@taz.de oder
vorlagen@taz.de zu erfolgen. Fur die rechtzeitige und einwandfreie Lieferung von Werbemitteln, Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Werbemittel kann der Verlag Ersatzanfordern, ohne hierzujedoch verpflichtet zu sein.

2.3 Sofern der Auftrag wegen nicht ordnungsgemaBer, insbesondere verspéteter oder unterbliebener Anlieferung einwandfreier und geeigneter Werbemittel nicht durchgefiihrt werden kann und der
Verlag trotzangemessener Bemiihungen keine Ersatzbuchung eines Dritten beibringen kann, ist der Auftraggeber zur Zahlung einer Entschadigung in Hohe der vereinbarten Verglitung verpflichtet.

3. Gestaltung von Werbemitteln durch den Verlag
Nachindividueller Vereinbarung erstellt der Verlag fur den Auftraggeber Werbemittel oder unterstitzt diesen bei der Erstellung. Sofern demnach vereinbartist, dass der Verlag fir den Auftraggeber
das zu schaltende Werbemittel gestaltet, bearbeitet oder anderweitig verandert, rdumt der Verlag an den vom Verlag erstellten Arbeitsergebnissen zeitlich auf die Anzeigenschaltung oder die
Kampagne befristete, einfache Nutzungsrechte zur bestimmungsgeméaBen Verwendung ein. Die Arbeitsergebnisse durfen nur fur die Durchfiihrung des Anzeigenauftrags mit dem Verlag verwendet
werden. Fir einen erhdhten Aufwand bei der Erstellung der Druckunterlage werden zusétzliche Kostenin Rechnung gestellt.

4. Zeitpunktder Veroffentlichung von Werbemitteln
Anzeigenauftrége flir Kampagnen sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen einer Kampagne das Recht zum Abruf einzelner Veréffentlichungen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen des ersten Werbemittels durchzufiihren, sofern das erste Werbemittel innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

Inhaltliche Verantwortung fiir die Werbemittel, Freistellung

5.1 Der Auftraggeber steht fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Werbemittel sowie fir die Zuldssigkeit der Veréffentlichung der Werbemittel ein. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen
Ansprichen Dritter einschlieBlich angemessener Kosten der Rechtsverteidigung und -vertretung frei. Der Auftraggeber hat insbesondere auch die Kosten der Verodffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen des verdffentlichten Werbemittels bezieht, in Gestalt der belegten Werbeflache nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste fiir
Werbeveréffentlichungen zutragen.

5.2 Der Verlag kann Werbemittel, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, als Werbung deutlich kenntlich machen. Die Haftung und die Freistellungsverpflichtung des
Auftraggebers flir nicht hinreichend gekennzeichnete Werbemittel gegentiber dem Verlag bleiben unbertihrt.

Vergiitung und Nachlasse

6.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, die aus der Auftragsbestatigung ersichtliche Verglitung zu zahlen. Fir die Veroffentlichung von Werbemitteln, die Fremdwerbung enthalten, kann der Verlag vom
Auftraggeber einen Aufschlag von 50 % des Listenpreises verlangen.

6.2 Zusétzliche Kosten, die beim Versand (z. B. als Postvertriebsstiick) entstehen, tragt der Auftraggeber.

6.3 Der Verlag stellt grundsétzlich nach Auftragsbestatigung, in der Regel jedoch spatestens 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige, eine Rechnung. Die Rechnungistinnerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbartist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige
Zahlungwerden nach der Preisliste gewahrt.

6.4 BeiZahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fur die restlichen Buchungen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses die Verdffentlichung weiterer Werbemittel ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

6.5 Dieinder Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fir die innerhalb eines Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen des Auftraggebers gewahrt.

6.6 Der Auftraggeber kann den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen bis zum Ende des Kalenderjahres entsprechenden Nachlass verlangen, wenn die Preisliste im Zeitpunkt der ersten Buchung
des Kalenderjahres einen entsprechenden Nachlass vorsieht. Die Anspriiche auf Nachvergiitung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ende des Kalenderjahres geltend gemacht
werden.

6.7 Wird der Auftrag aus Umsténden nicht erflillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet weiter gehender Anspriiche des Verlags, den Differenzbetrag zwischen dem
gewahrtenund dem der tatsachlichen der Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

7. Haftungund Gewahrleistung
Die Haftung des Verlags gegentiber dem Auftraggeber ist auf folgende Félle beschrankt:

7.1 Bei Vorsatz, bei Anspriichen aufgrund des Produkthaftungsgesetzes, bei Mangeln, die arglistig verschwiegen oder deren Abwesenheit garantiert wurde, bei Verletzungen von Leben, Kérper oder
Gesundheit sowie inallen sonstigen Féllen zwingenden Gesetzesrechts haftet der Verlag nach den gesetzlichen Regelungen.

7.2 Beigrober Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur fiir typische, vorhersehbare Schéden. Diese Haftungsbeschrankung gilt nicht fir Schaden, die von leitenden Angestellten oder rechtlichen Vertretern
durch den Verlag verursacht worden sind oder auf einer Verletzung wesentlicher Vertragspflichten beruhen.

7.3 Beileichter Fahrlassigkeit haftet der Verlag nurim Falle einer Verletzung wesentlicher Vertragspflichten und beschrankt auf typische vorhersehbare Schaden.

7.4 Reklamationen mussen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel
missen spatestens ein Jahr nach Veroéffentlichung des Werbemittels gertigt werden. Bei fehlerhafter Verdffentlichung eines Werbemittels, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und
rechtzeitiger Riige, kann der Auftraggeber die Veréffentlichung eines einwandfreien Ersatz-Werbemittels verlangen. Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontrollnummern stellen keinen Mangel der
Veroffentlichung eines Werbemittels dar. Der Anspruch auf Nacherfiillung istausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhéltnisméBigen Kosten verbundenist.

7.5 Anspriiche gegentber dem Verlag wegen Schaden oder Aufwendungen aufgrund von Mé@ngeln verjahren nach einem Jahr. § 634 Abs. 3 BGB bleibt unberiihrt. Alle sonstigen Anspriiche gegeniiber
dem Verlag wegen Schaden oder Aufwendungen verjahren nach zwei Jahren ab dem Datum der Anspruchsentstehung. Diese Regelung findet keine Anwendung in Féllen von Ziffer 7.1 oder in Fallen
grober Fahrlassigkeit des Verlags. In solchen Féllenrichtet sich die Haftung des Verlags nach den gesetzlichen Vorschriften.

8. Datenschutz
Die firr die Begriindung, Erfiillung, Beendigung und Abwicklung erforderlichen Daten des Auftraggebers sowie darliber hinausgehende freiwillige oder 6ffentlich zugéngliche Angaben verarbeiten
der Verlag und vom Verlag beauftragte Dienstleister auch fiir Marketingzwecke, fiir die Marktforschung und die Information tiber Produkte und Dienstleistungen. Sie kénnen der Verarbeitung lhrer
Datenjederzeit fir die Zukunft widersprechen. Dazu genligt eine Nachricht an die taz Anzeigenabteilung.

9. Sonstiges
Erflllungsortund Gerichtsstand fiir alle Streitigkeiten aus oderim Zusammenhang mit Anzeigenauftragenist Berlin.
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BESONDERE BEDINGUNGEN FURPRINTWERBUNG

Platzierung und GréBe

Printanzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Publikation veréffentlicht, wenn dies schriftlich, auch per Telefax oder E-Mail, vereinbart ist.
Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nurin der jeweiligen Rubrik abgedruckt. Sofern keine eindeutige Platzierung vereinbartist, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.

Die Bestéatigung einer bestimmten Platzierung bezieht sich jeweils auf die gebuchte Ausgabe.

Sollte eine Anzeige innerhalb einer bestellten Ausgabe nicht platziert werden kénnen, kann der Verlag diese Anzeige in einer Folgeausgabe veréffentlichen.

Beiim Wege von Gegengeschéften vereinbarten Schaltungen geht die Platzierung von bezahlten Anzeigen vor.

Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhéhe von der bestellten Abdruckhdhe im Auftrag ab, gilt das MaB der abgedruckten Anzeige. Angefangene Millimeter werden dabei
aufvolle Millimeter nach oben gerundet.

Kennzeichnungals Anzeige

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, kann der Verlag als solche mit dem Wort, Anzeige” kenntlich machen.

Die Haftung des Auftraggebers fir die Anzeige bleibt hiervonunberihrt.

Beilagenauftrage

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren gesonderter Bestatigung bindend. Der Verlag kann insbesondere Beilagen ablehnen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Werbemittel Dritter enthalten. Fremdwerbung in Beilagen ist nur nach Sondervereinbarung
zulassig. Es gilt Ziffer11.6.1.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die ausdruicklich nur in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen
sorechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihrenist; s. 1.1

Belegexemplare

Der Verlag liefert auf Wunsch von gestalteten und bezahlten Anzeigen einen Anzeigenbeleg, gegebenenfalls auchin digitaler Form. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
einerechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Fur Beilagen ist der Hinweis tiber die Auslieferungin der Ausgabe der Zeitung ausreichend.

Minderung bei Auflagenschwankungen

Der Verlag gewéhrleistet nach MaBgabe der folgenden Regelung, dass Printanzeigen in der in Aussicht gestellten Auflagenhéhe erscheinen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einer Kampagne der Auftraggeber Minderung verlangen, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 20 % betragt.

Daruber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalen Arbeitskampfs, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
—sowohlim Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten bedient —hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetragim gleichen Verhéltnis gekiirzt, in demdie garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht.
Chiffreanzeigen

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und Weiterleitung der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangebotenist der Verlag nicht verpflichtet.

BESONDERE BEDINGUNGEN FUR ONLINE-WERBEMITTEL

Online-Kaniéle

Der Auftraggeber kann Werbemittel in den Online-Kanélen des Verlags schalten, die in der Preisliste ausgewiesen sind. Dazu zéhlen insbesondere die Website taz.de und ihr mobiler Ableger, sowie
dastaz-ePaper.

Aussetzung der Ausspielung von Werbemitteln

Unbeschadet der Verantwortlichkeit und der Haftung des Auftraggebers fir Werbemittel ist der Verlag berechtigt, die Veroffentlichung eines Werbemittels voriibergehend zu unterbrechen, falls ein
hinreichender Verdacht auf rechtswidrige Inhalte der Website vorliegt, auf die ein Hyperlink, der im Werbemittel unterlegt ist, verweist. Dies gilt insbesondere in den Fallen der Ermittlungen
staatlicher Behérden oder einer Abmahnung eines vermeintlich Verletzten. Der Auftraggeber wird Uber die Aussetzung unterrichtet und hat die vermeintlich rechtswidrigen Inhalte unverziglich zu
entfernen oder deren RechtmaBigkeit darzulegen und ggf.zu beweisen.

Darstellung von Werbemitteln

Der Verlag unternimmt angemessene Anstrengungen fiir die bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels, die den vorhersehbaren Anforderungen des jeweils Ublichen technischen Standards
entspricht. Dem Auftraggeber istjedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht méglichist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wiedergabe eines Werbemittels zu ermdglichen.

Ein Fehlerinder Darstellung der Werbemittel liegtinsbesondere dann nicht vor, wenn er hervorgerufen wird:

—durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser) des Users oder des Internetdienstleisters oder
—wenndie Beeintrachtigung bei der Wiedergabe des Werbemittels dessen Zweck nicht wesentlich beeintréchtigt oder

—durch Stérung der Kommunikationsnetze (z. B., aber nicht ausschlieBlich Leitungs- und/oder Stromausfall) oder

—durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder Leitungsausfall oder

—Méangel oder Unterbrechung des Rechners des Auftraggeber sowie der Kommunikationswege vom Auftraggeber zu den Servern des Verlags.
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